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3 Evolucidon reciente del sector automotor

Ciclo positivo del consumo privado impulso las ventas de automoviles

El afio 2014 fue dinamico en términos de demanda interna de vehiculos, con un crecimiento en las
ventas de 11,8%, pasando de 294 mil unidades vendidas en 2013 a 328,5 mil en 2014. El mayor
crecimiento econémico impulsé la demanda privada y en particular la demanda del sector automotor desde
el primer trimestre de 2013. Este comportamiento forma parte del ciclo ascendente de los bienes durables
que inici6 también en 2013, gracias a los mejores resultados en el mercado laboral y el incremento de los
ingresos de los hogares, en un contexto de bajas tasas de interés. Las exportaciones, por su parte,
retornaron en 2014 a sus niveles promedio (27 mil unidades en 2014 vs. una media de 25,6 mil unidades
en 2010-2014), después de un magnifico 2013 en que doblaron su promedio de los Ultimos afios.

Los vehiculos particulares tuvieron un buen aporte en la dinamica de 2014

pero con muestras de desaceleracion a inicios de 2015

El crecimiento de la demanda interna se vio jalonado por los vehiculos particulares (+11,1%) y los
utilitarios (+18,1%), los cuales aportaron conjuntamente 10,2 puntos porcentuales al crecimiento de
las ventas totales (11,8%). Los vehiculos de carga (+15,8%) y los pick-ups (+3,0%) presentaron un
crecimiento positivo, contrariamente al afio anterior y aportaron conjuntamente 1,2 puntos porcentuales al
crecimiento de las ventas totales (Gréfico 3.1). Las ventas de taxis decrecieron en (-13%). Las principales
marcas que se vendieron en 2014 fueron Chevrolet con 82.501 carros vendidos, Renault con 51.027,
KIA con 31.644", Hyundai con 21.777, Ford con 21.416 y Nissan con 21.145 (Gréfico 3.2). Entre las 10
primeras marcas, las que mas aumentaron sus ventas entre 2013 y 2014 fueron Suzuki (con un aumento de
59%), Ford (32%), Renault (19%), Mazda (18%) y Volkswagen (17%).

Gréfico 3.1. Gréfico 3.2.
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La dinamica de la demanda del sector de autos y de motos se puede ver a partir de la matriz de oferta-
utilizacién en cuentas nacionales. La matriz divide los subsectores en vehiculos particulares, de pasajeros,
de transporte de mercancia, autopartes, vehiculos de trabajo (Vehiculos para usos especiales; unidades
motrices de carretera; camiones grua; carrocerias, remolques y contenedores) y motos (Gréfico 3.3).

1: En el caso de KIA se tom6 el dato de matriculas ya que no estaban disponibles los de ventas de Fenalco-Econometria Ltda, ANDI.
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El destino final de los vehiculos particulares es primordialmente el consumo de los hogares con sélo
una pequefia proporcidon destinada a exportaciones. Esta vocacién de consumo final, junto con la
caracteristica de durabilidad, clasifica a estos vehiculos particulares como bienes de consumo final durable.
En ese sentido, es evidente la correlacion positiva entre las ventas de vehiculos particulares, e incluso al
incluir a los utilitarios, y el consumo de bienes durables de la economia (Gréfico 3.4).

Gréfico 3.3 Gréfico 3.4
Productos segln vocacion de demanda (% de Ventas de vehiculos particulares + utilitarios y
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Tanto las ventas de particulares y utilitarios como el consumo de durables muestran unos
crecimientos interanuales positivos desde 2009 que se desaceleran a lo largo del periodo 2010 -2013,
hasta llegar a su nivel minimo en el primer y segundo trimestres de 2013 en el caso de las ventas de
particulares y de los bienes de consumo durables, respectivamente.

Posteriormente, estos crecimientos se vuelven crecientes hasta el tercer trimestre de 2014 en el caso de
las ventas y hasta el segundo trimestre en el caso del consumo de durables, determinando los buenos
resultados que se dieron en términos de ventas de autos durante 2014. A partir de este momento, aunque
manteniendo niveles altos, el consumo de bienes durables parecié entrar en su fase de desaceleracién (el
Ultimo dato disponible es el tercer trimestre de 2014). En el caso de las ventas la desaceleracion que se
inicia en el tercer trimestre de 2014 se profundiza en los primeros meses de 2015 (Gréfico 3.4).

En enero y febrero de este afio los datos de ventas de particulares y utilitarios, ajustados por
factores estacionales, mostraron una desaceleraciéon de -3,2% y -3,1% con respecto al mes anterior
(Gréfico 3.5). En diciembre de 2014 se habia observado un crecimiento nulo de las ventas de particulares y
utilitarios con respecto a noviembre (serie corregida por estacionalidad). En ese sentido, parece estarse
entrando en la fase de desaceleracion del ciclo de bienes durables, la cual amplifica el ciclo del PIB.

Adicionalmente, este ciclo puede verse potenciado por la mayor tasa de cambio observada desde el
segundo semestre de 2014 y su efecto negativo sobre las importaciones. En efecto, las importaciones
de enero mostraron una reduccion de 1,6% anual en las compras externas de autos, lo cual podria
profundizarse en los meses posteriores.

Por su parte, como lo ilustra el Grafico 3.3, los vehiculos de trabajo, de servicio publico y de
transporte de mercancias son bienes de inversién. Los vehiculos de transporte de pasajeros
representan 6,6% de las ventas de vehiculos, los de carga el 6,4% y los pick ups el 6,4%, significando en
conjunto un 19,4% (Grafico 3.6).
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En cuanto al sector de autopartes éste se usa primordialmente para el consumo intermedio, lo que
era de esperar dada su importancia como “insumo” en la produccion de vehiculos ya sean estos de
vocacion de consumo final o de inversion o para el mantenimiento y reparacion de vehiculos
usados. A este Ultimo respecto se puede ver, por ejemplo, que dentro de la estructura de costos del
transporte por carretera el rubro de “partes, piezas, servicios de mantenimiento y reparacién” representa un
porcentaje importante, del 7,5% del total.

Por Gltimo, la informacion de la matriz de oferta-utilizacién permite observar el destino mixto de las
motos, como bien de consumo final de los hogares y como inversion de otros sectores. Esto estaria
mostrando que las motos son utilizadas no sélo para el uso particular de los hogares sino igualmente como
instrumento de trabajo del sector productivo.

Gréfico 3.5 Gréfico 3.6

Ventas de vehiculos totales y segun tipo (miles Venta de vehiculos segun tipo (miles de unidades
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Buen desempefio en 2014 de los vehiculos para inversion aunque con un

menor aporte. Sefales de desaceleracion en 2015

Los vehiculos comerciales de cargay los Pick ups son, como se mencion6é antes bienes de inversion.
Las ventas de este tipo de vehiculos tienen una alta correlacién con la inversién privada no residencial, con
un indice de correlacion de 0,73 entre el 2001 y 2014 y de 0,82 entre finales de 2010 y 2014 (Gréfico 3.7).
Tanto el crecimiento de la inversién no residencial como el crecimiento de las ventas de vehiculos de carga
y pick-ups mostraron sus valores minimos durante el segundo semestre de 2013, de -46,3% (1T2013) en el
caso de los vehiculos y de -3,8% (2T2013) en el caso de la inversion no residencial. A partir de ese
momento entraron en una fase ascendente que continu6 hasta el final de 2014.

En 2014 los vehiculos comerciales de carga y los Pick-ups aportaron positivamente al crecimiento
de las ventas totales de vehiculos, en 1,2 puntos porcentuales. Las cantidades vendidas en los dos
sectores son muy similares, con una participacién de cada uno en el total de ventas cercana al 6,4%
(Grafico 3.6). En 2014 los vehiculos comerciales de carga crecieron en 15,8%, lo que se explica en parte
por un efecto base, ante la caida de -40,2% del afio anterior (Grafico 3.1). El crecimiento de las ventas de
pick ups, aunqgue menor que el de los vehiculos de carga, fue positivo en 3%, a diferencia de los dos afios
anteriores en que se habian presentado fuertes caidas. En cuanto a las matriculas de estos vehiculos de
inversion, se observa un aumento importante de aquellas de camiones (+7,1%) y volquetas (+22,2%)
durante 2014. Las matriculas de las pick-ups mostraron, sin embargo, un descenso (-5,2%).
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Gréfico 3.7
Ventas de vehiculos de carga + pick-ups e Inversion privada no residencial (trimestres, crecimiento a/a, %)
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Los datos de ventas de los vehiculos comerciales a enero y febrero de 2015 parecen estar mostrando una
desaceleracién ain méas marcada que la de los vehiculos particulares, con una reduccion de -4,5% entre
diciembre de 2014 y enero de 2015 y de -4,2% entre enero y febrero de 2015 (serie ajustada por
estacionalidad —Grafico 3.5-).

Mayor dinamica de las ventas en los departamentos mas pequefios

En 2014 Bogota concentré las ventas de vehiculos con 119.9 mil vehiculos matriculados (36,8% del
total). Le siguen en importancia Antioquia (13,5%), Valle del Cauca (8,2%) y Cundinamarca (7,3% -
Gréfico 3.8). En los departamentos con menores volimenes de ventas se dio una mayor dinamica de éstas
con respecto a aguellos en donde las ventas son menores. Narifio y Caldas participan conjuntamente con el
3% del total de ventas del pais y presentan crecimientos de la mismas del 25,1% y del 23,4%,
respectivamente (Grafico 3.9). Por su parte, las ventas en Bogot4 y Antioquia crecieron en 5,9% y -9,1%,
entre 2013 y 2014, respectivamente. Por lo anterior parece ser que las regiones con menores ventas tienen
mas potencial de crecimiento que aquellas con mayores ventas.

Gréfico 3.8 Gréfico 3.9
Matriculas de vehiculos por ciudades y por tipo Matriculas por departamentos (% crecimiento,
en 2014 (miles de unidades) 2013-2014)
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Por tipo de vehiculos, en 2014 las matriculas de vehiculos particulares se concentraron en el Valle
del Cauca (76%), Bogota (55%) y Antioquia (50%) y las de vehiculos utilitarios en Bogota (44% del total
de matriculas) y en Antioquia (14%). Bogota concentra el 54,6% de los buses que se vendieron en 2014
y el 28,2% de los taxis (Grafico 3.8).

Exportaciones mas cercanas a su promedio de los ultimos afos

Las exportaciones del sector automotor representaron 0,9% de las exportaciones totales de la
economia en 2014 (vs. 1,4% en 2013) y la sexta posicion en la clasificacion por partidas arancelarias
a 4 digitos. En 2014 se exportaron 27 mil unidades, nivel superior al promedio de exportaciones de 2010-
2014 (25,6 mil unidades y USD FOB 534,3 millones). El subsector de vehiculos automotores y sus motores
representd el 82,5% del total de exportaciones del sector, las autopartes el 14,9% y las carrocerias el 2,6%
restante.

En 2014 las ventas externas se redujeron en 36,8%, siendo las més afectadas las de vehiculos (-
40,7%), y autopartes (-15,3%). Por su parte, las exportaciones de carrocerias se ampliaron
considerablemente, en 77%. Sin embargo, estas Ultimas siguen siendo muy bajas con relacién al resto de
exportaciones del sector, por lo que no compensaron las caidas de los otros rubros.

Las menores exportaciones del sector automotor en 2014 se explican basicamente por la terminacion del
cupo de exportaciéon de SOFASA al mercado Argentino, otorgado en el afio 2013% y a la reduccién de las
exportaciones a México, principalmente. Segun el Ministerio de Comercio: “Durante enero-diciembre de
2014, los destinos que impactaron las exportaciones fueron: Argentina (-100%), México (-30,8%), Chile (-
28,2%), Guatemala (-27,5%), Costa Rica (-17,3%), Panama (-78,2%), Venezuela (-96,2%), Bolivia (-85,2%)
y Republica Dominicana (-70,8%), entre otros.”

En 2014, los principales destinos de las exportaciones del sector automotor y sus partes fueron Ecuador
(41,2%), México (32,5%), Peru (8,5%). Estados Unidos (3,5%) y Venezuela (3,1%). Es interesante
mencionar la recomposicién de los destinos de exportacion que ha experimentado Colombia desde la crisis
diplomética con Venezuela, pais al que se destinaron, en 2007, el 83% de las exportaciones del sector.
Actualmente, el principal socio comercial es Ecuador.

Produccion interna e importaciones bastante dinamicas

A partir de la Muestra Mensual Manufacturera se puede ver que el sector de “fabricaciéon de
vehiculos automotores y sus motores” presentd un crecimiento importante, del 9,0% en 2014,
mostrando un gran dinamismo (Grafico 3.10). El resto de subsectores presentan crecimientos en terrero
positivo, a excepcién de las autopartes que, aunque decrecié, lo hace cada vez a tasas menores.

La produccion del sector de vehiculos automotores y sus motores presentd una fuerte desaceleracién entre
2007 y 2009 debido a la crisis financiera y a la reduccion de las exportaciones a Venezuela. A partir de
mediados de 2009 empieza su recuperacion, jalonada por la mayor demanda de bienes durables (crecen
30% en marzo de 2011 a/a) y por el aumento en las exportaciones (entre 2009 y 2012 las exportaciones -
USD FOB- crecen en 120%). El ciclo decreciente de la produccion se inicia en 2011 llegando a un minimo
en 2013. En 2014 la produccion repunta, con un crecimiento de 9%, siendo uno de los sectores industriales
con mejor desempefio ese afio (Gréfico 3.10).

2: Ministerio de Comercio. Informe de industria enero-diciembre de 2014.
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Gréfico 3.10
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Las importaciones del sector se ubicaron USD FOB 5,9 miles de millones en 2014, representando el 9,2%
de las importaciones de la economia. Entre 2013-2014 las importaciones del sector aumentaron en
16,3%, jalonadas por el sector de vehiculos (crecieron en 18%). De igual forma, el sector de autopartes
mostré gran dinamismo en 2014, con unas importaciones creciendo al 15%. Por su parte, las importaciones
de carrocerias descendieron en 16%. Los principales paises de origen de las importaciones de vehiculos
son México (27%), Corea del Sur (22%), China (12%) y Japon (7%). El aumento de las importaciones se
explica por un incremento de las cantidades importadas, las cuales crecieron en 16% para el sector. De los
16% de crecimiento, 14,7 puntos porcentuales los aporta el sector de vehiculos y 2 puntos porcentuales el
sector de autopartes. Las carrocerias, por su parte, le restan -0.8 puntos porcentuales al crecimiento de las

importaciones
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AVISO LEGAL

El presente documento, elaborado por el Departamento de BBVA Research, tiene caracter divulgativo y contiene datos,
opiniones o estimaciones referidas a la fecha del mismo, de elaboracion propia o procedentes o basadas en fuentes que
consideramos fiables, sin que hayan sido objeto de verificacion independiente por BBVA. BBVA, por tanto, no ofrece
garantia, expresa o implicita, en cuanto a su precision, integridad o correccion.

Las estimaciones que este documento puede contener han sido realizadas conforme a metodologias generalmente
aceptadas y deben tomarse como tales, es decir, como previsiones o proyecciones. La evolucion histérica de las
variables econémicas (positiva 0 negativa) no garantiza una evolucion equivalente en el futuro.

El contenido de este documento esta sujeto a cambios sin previo aviso en funcion, por ejemplo, del contexto econémico
o las fluctuaciones del mercado. BBVA no asume compromiso alguno de actualizar dicho contenido o comunicar esos
cambios.

BBVA no asume responsabilidad alguna por cualquier pérdida, directa o indirecta, que pudiera resultar del uso de este
documento o de su contenido.

Ni el presente documento, ni su contenido, constituyen una oferta, invitacion o solicitud para adquirir, desinvertir u
obtener interés alguno en activos o instrumentos financieros, ni pueden servir de base para ningun contrato,
compromiso o decision de ningun tipo.

Especialmente en lo que se refiere a la inversion en activos financieros que pudieran estar relacionados con las
variables econdémicas que este documento puede desarrollar, los lectores deben ser conscientes de que en ningin caso
deben tomar este documento como base para tomar sus decisiones de inversién y que las personas o entidades que
potencialmente les puedan ofrecer productos de inversién seran las obligadas legalmente a proporcionarles toda la
informacién que necesiten para esta toma de decision.

El contenido del presente documento esta protegido por la legislaciéon de propiedad intelectual. Queda expresamente
prohibida su reproduccién, transformacion, distribuciéon, comunicacion publica, puesta a disposicion, extraccion,
reutilizacion, reenvio o la utilizacion de cualquier naturaleza, por cualquier medio o procedimiento, salvo en los casos en
que esté legalmente permitido o sea autorizado expresamente por BBVA.
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